Schlissel zum Burgerengagement

PROJEKT Im Zuge von ,,Kommunalmarketing Plus“ werden erste Vorhaben im Kreis Kronach in die Praxis umgesetzt.

VON UNSEREM REDAKTIONSMITGLIED
MARCO MEISSNER

Steinwiesen - Das Stockheimer
Schild prangt in knalligem Rot,
das Steinwiesener in freundli-
chem Griin und das Steinbacher
in tiefem Blau. Die Farben
springen ins Auge und unter-
streichen die drei Botschaften:
,»,Gemeinschaftl!ch, ,,Gast-
freund!ch® und ,,Verbindl!ch.
So sehen sich die Menschen in
den drei Gemeinden, mit diesem
Selbstbewusstsein wollen sie ih-
ren Giésten gegeniibertreten.

Ausgearbeitet wurden diese
Wegweiser fiir die Biirger und
die Gemeinden im Zuge des Pro-
jekts »Kommunalmarketing
Plus®. Vorgestellt wurden sie am
Donnerstag von Rainer Kober,
dem Vorsitzenden von Kronach
Creativ. Der Verein ist Triger
des geforderten Projektes im
Landkreis Kronach.

Kober stellte allerdings nicht
nur Ziele und Erfolge vor, son-
dern prisentierte auch gleich die
Kommunen, die in der zweiten
Welle ins Programm eingestie-
gen sind. Seit der ersten Projekt-
phase (2016 bis 2018) sind
Stockheim, Steinwiesen und
Steinbach am Wald an Bord. Im
Sommer 2019 kamen mit Wal-
lenfels und Wilhelmsthal zwei
weitere Gemeinden dazu.

Dass es mit plakativ platzier-
ten Schlagworten nicht getan ist,
die Region zukunftsfest zu ma-
chen und die Biirger zum Mit-
machen zu motivieren, wurde
beim Pressegesprich in Stein-
wiesen schnell deutlich. ,,Prosa-
texte gibt es viele dazu®, verwies
Stockheims Biirgermeister Rai-
ner Detsch (FW) auf die Ergeb-
nisse so mancher Studie und so

»Man soll nicht nur
dariiber reden, wie’s
gehen kann! Wir
miissen was
umsetzen!

RAINER KOBER
Vorsitzender Kronach Creativ

Leitbotschaft.

manchen Vorhabens. ,,Kommu-
nalmarketing Plus“ verspreche
da etwas anderes: ,,Das Projekt
zeigt uns, wie wir von der Theo-
rie zur Praxis kommen!“ Welche
Ziele die Mafinahme konkret
verfolgt, hier in der Ubersicht:

Potenziale: In den Gemein-

den sollen die vorhandenen
Potenziale geweckt werden, vor
allem bei der Biirgerschaft. Ko-
ber verwies auf gute Ansitze, die
Menschen im Landkreis zu
mehr Biirgerengagement zu mo-
tivieren.

Er verdeutlichte aber auch:
,»Es ist klar geworden, wir miis-
sen auf die kommunale Ebene
gehen, sonst bekommen wir
auch den Landkreis nicht.“ Und
vor Ort brauchten die Menschen
dafiir eine klare Ausrichtung.
Das Ergebnis der Uberlegungen
lautet: ,,Eigeninitiative durch
Perspektive®.

Ziele: Die Aufbruchstim-

mung in den Gemeinden
soll durch eine verstirkte Identi-
fikation erzielt werden. Die
Menschen missten sich mit ih-
ren Heimatorten eng verbunden
filhlen. Dadurch konnte laut

Scﬁwerpunkte 2019

Bekanntmachung und
aktive Anwendung der

Gast
SCHAFTL iIC * FREUNDL ICH

Kober eine Kraft entstehen,
welche die Region attraktiv
macht und eine Handhabe gegen
das demografische Problem lie-
fert.

Schliisselziele: Fiir die

ersten drei Teilnehmer
wurden nun konkrete Leitbot-
schaften und Schliisselziele her-
ausgearbeitet, die eine Art Leit-
planken fiir das weitere Vorge-
hen sein sollen. Hierfiir wurden
mit Biirgern vorab Interviews
gefithrt, um am Puls des Ge-
meindelebens zu sein und in den
Rathéusern bei Konzepten nicht
im eigenen Saft zu schmoren.
Ein Schlisselziel stellte sich da-
bei in allen drei Kommunen als
dringend gewiinscht heraus, die
Schaffung von  attraktivem
Wohnraum.

Weiterhin wurde fiir jede Ge-
meinde noch ein Ziel herausge-
arbeitet, das ein Alleinstellungs-
merkmal betont. Bei Stockheim
(Leitbotschaft: ,,gemeinschaft-
lich*) ist dies die Profilscharfung
als Bergwerksgemeinde. Stein-
wiesen (,,gastfreundlich®) strebt
die touristische Weiterentwick-
lung an. Steinbach am Wald
(,,verbindlich“)  betont das

Schaffung von atfraktivem
Wohnraum. _

-

Elgemmllaiwe und Burgerengagement aktlwerenl
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,»Miteinander der Generatio-
nen®. So soll jede der drei Ge-
meinden eine Art Marke erhal-
ten, mit der sich die engagierten
Biirger aus allen Ortsteilen iden-
tifizieren konnen.

Umsetzung: ,, Theorien

und Ideen gibt’s viele“,
unterstrich Kober, dass es nicht
bei Planspielen bleiben diirfe.
Oft wiirden von Projekten am
Ende bestenfalls einzelne Ge-
danken umgesetzt, ehe sie ver-
sanden. Dass soll beim ,,Kom-
munalmarketing® nicht passie-
ren, weil es den Biirgern die
Moglichkeit bietet, Dinge anzu-
gehen, die ihnen selbst einen
Nutzen und ihre Gemeinde vor-
anbringen.

Ein Musterbeispiel, was in
den heimischen Kommunen
moglich ist, wenn alle an einem
Strang ziehen, stellt fiir Kober
die Stadt Teuschnitz dar. Im Zei-
chen der Arnikastadt habe sich
dort in den vergangenen Jahren
aus dem Nichts heraus eine tolle
Entwicklung vollzogen. Auch in
anderen Gemeinden existiere so
ein Denken — jetzt miisse es aber
noch in die Herzen gebracht
werden. Die Leute miissten sich

Biirgermeister erwarten individuelle Losungsansatze

Steinwiesen - Die Biirgermeis-
ter und ihre Verwaltungen neh-
men bei der Umsetzung von
,2Kommunalmarketing Plus® ei-
ne zentrale Rolle ein. Dass sie fiir
ihre Arbeit nun einerseits mit
den Ergebnissen der Biirgerin-
terviews, andererseits mit Fach-
wissen und dem Blick von aufien
gefiittert werden, nehmen sie
dankbar an.

»Mit diesem Prozess wollen
wir eine Zielrichtung finden, wo
es in den nichsten 20 Jahren hin-
geht®, stellte Gerhard Wunder
(Steinwiesen, CSU) fest. Das
Besondere dabei ist fiir ihn: ,,Je-
der Einzelne darf — er muss
nicht, aber er darf — seinen Bei-
trag dazu leisten. “ Ohne die Un-
terstiitzung durch das Projekt
und somit die Forderung durch
das bayerische Wirtschaftsmi-
nisterium wire die Arbeit an ei-
nem solchen Vorhaben fiir die

Die Burgermelster (v. L) Thomas Loffler Susanne Grebner, Gerhard Wunder, Jens Korn und Rainer Detsch

erhoffen sich durch das Projekt einen Schub fiir ihre Gemeinden und die Region.

Gemeinden nicht zu schultern,
ist Wunder iiberzeugt.

Rainer Detsch (Stockheim,
FW) ergénzt: ,,Durch das Pro-
jekt wird es keine Musterlosun-
gen geben. Fiir jede Gemeinde
werden eigene Ansitze entste-
hen.“ Um den Herausforderun-

gen gewachsen zu sein, hielt er es
fiir notig, vorauszudenken und
neue Ideen in den Kommunen
zu entwickeln. Auflierdem trage
das Projekt dazu bei, die Biirger
ins Boot zu holen und eine posi-
tive Stimmung zu férdern. In der
Region sei ein solcher Wandel
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nicht zuletzt durch Rainer Ko-
bers Aktivititen bereits spiirbar.

,» Wir miissen die Biirger ho-
ren, sie mitnehmen und gemein-
sam Ziele entwickeln®, verwies
Thomas Loffler (Steinbach am
Wald, CSU) darauf, den Men-
schen nichts iiberzustiilpen.

& Profilschirfung als Bergwerksgemeinde §

Touristische Weiterentwicklung

- Stembach a. Wald
Weiterentwicklung
~Miteinander der Generationen*
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Diese drei Saulen wurden im Proiekt »Kommunalpolitik Plus* 2019 fur die ersten drei Gemeinden herausgearbeltet

Stockheim

Steinwiesen
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sagen:
es!«

»Jetzt endlich passiert

Mafinahme: In Steinwie-

sen und Steinbach am
Wald wurde eine erste Mafinah-
me aus der Projektarbeit inzwi-
schen umgesetzt. Dort gibt es
ehrenamtliche Immobilienlot-
sen. Weil der Gang zur Gemein-
deverwaltung manche Men-
schen zuriickschrecken ldsst,
wurden diese ortsansédssigen
Lotsen als Schaltstation zwi-
schen Wohnungssuchenden und
-besitzer eingesetzt. Durch ihre
Ortskenntnis konnen sie vermit-
telnd titig werden.

Ausblick: Das Projekt

lauft ab 2019 fiir weitere
drei Jahre. Allerdings wurde be-
reits in Aussicht gestellt, dass bei
der Vorlage strategischer Ergeb-
nisse eine Ausdehnung um
nochmals drei Jahre erfolgen
konnte. Wegen der Wahl wurden
vorerst nur zwei Gemeinden fiir
die zweite Welle ausgewdhlt.
Nach der Wahl konnte, bei ent-
sprechendem Interesse, eine
weitere hinzustofien. Mehr sol-
len es aus Kapazititsgriinden
vorerst nicht werden.

Wenn ,,Kommunalpolitik Plus*
jedoch die Chance bekomme,
langsam zu wachsen, steuere es
genau auf dem gewiinschten
Kurs.

Jens Korn (Wallenfels, CSU)
verwies darauf, wie schwierig es
ist, einen gemeinsamen Gedan-
ken zur Identifikation fiir alle
Stadtteile zu finden. ,,Was wir
erarbeiten, muss realistisch und
glaubwiirdig sein“, betonte er.
»Da sind wir auf einem guten
Weg zu einer starken Marke. “

Susanne Grebner (Wilhelms-
thal, SPD) erkannte schon posi-
tive Entwicklungen in der Regi-
on. ,,Frither wurde nur gesagt:
,Da oben gehen die Lichter
aus‘“, nahm sie den Blick von
auflen auf die Region ein. Inzwi-
schen werde der Landkreis Kro-
nach anders wahrgenommen. Er
gewinne an Attraktivitit. Das
mache ihr grofie Hoffnung. mrm




